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Wydawa¢ by si¢ mogto ze to prawda. A jednak! Wystarczy wpisa¢ w przegladarke
dowolnie wybrany adres www serwisu gdzie znajduja si¢ reklamy i co zobaczymy? Banery i
butony. Dlaczego zatem sa one coraz mniej popularne? Oto niektore z powodow ktore, jak mi

si¢ wydaje, moga wptywac na ich postrzeganie.

Budowa

Zarowno baner jak 1 jego mniejszy brat buton musza mie¢ swoje Scisle
przyporzadkowane miejsce w serwisie. Ich charakterystyczna czworoboczna budowa oraz
standardowy, S$cisle okre$lony jak przystalo na porzadny ,kawatek” reklamy, rozmiar
powoduje, iz przy tworzeniu serwisu www konieczne jest przewidzenie ich umieszczenia.
Nagltowek strony i lewa kolumna serwisu, zaraz pod gldéwnym menu, to najczesciej
wykorzystywane do tego celu miejsca. Coraz czgsciej umieszcza si¢ je takze w glownej
kolumnie witryny, w miejscu prezentowania tresci, jednakze zachowanie takie jest o tyle
ryzykowne, iz musi si¢ wiaza¢ z przemyS$lana konstrukcja strony, tak by stanowita
nieroztaczna catos¢ i nie zakldcata naturalnego porzadku na stronie.

Wiasnie z géry przyporzadkowane na sztywno miejsce na reklame powoduje, iz jest
ona malo zauwazalna, czgsto omijana przez odwiedzajacych lub tez specjalnie ignorowana.
Takie zachowanie wptywa zdecydowanie na niska skutecznos¢ tego typu reklamy i wzrost

niechgcei do niej.

Technologia

Najpopularniejszymi formatami (rozszerzeniami) banerdw jest nadal animowany gif.
Dlaczego? Poniewaz o wiele bardziej rozpowszechnionymi sa programy graficzne
pozwalajace na tworzenie obrazéw statycznych, a nastgpnie wprowadzanie ich w ruch
poprzez wyswietlanie klatka po klatce. Programy te sa z reguty wykorzystywane do tworzenia
grafiki strony www co utatwia ,,wyprodukowanie” przy okazji banera czy butona.

Oczywiscie programy o zaawansowanych mozliwo$ciach animacji, w tym takze
wykorzystujacych niezwykle atrakcyjnego flash’a, sa coraz czgSciej uzywane, ale nadal
pozwalaja na wykonanie elementu reklamowego w postaci prostokata. Produkcja
niestandardowego Top Layera, czyli reklamy o dowolnym ksztalcie wys$wietlanej na
warstwie, jest bardzo kosztowna i praktycznie poza zasiggiem wigkszo$ci hobbystycznie

dziatajacych serwisow www.
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Profesjonalizm

Waznym elementem kazdej reklamy jest jej profesjonalne wykonanie. Hasto
reklamowe, odpowiednio do niego dobrane wyswietlane elementy oraz, a wlasciwie przede
wszystkim sprecyzowana grupa docelowa to podstawa kazdej kampanii reklamowe;.

Niestety wiele prezentowanych reklam banerowych, tworzonych w domowym
zaciszu, wlasnym sumptem by ograniczy¢ koszty, nie byla przemyslana pod tym kontem. I
wcale nie jest to dziwne, bo w koncu skad przecigtny zjadacz internetowego html’a miat by o
tym wiedzie€.

Nie nalezy tez si¢ dziwi¢ niektorym szkaradkom powstajacym w ten sposob,
btyskajacym co 0,3 sekundy jaskrawymi kolorami by tylko przybi¢ wzrok ogladajacego. Az

strach co$ takiego oglada¢, a klikna¢ jeszcze bardziej.

Atrakcyjnos¢ kontra interaktywnos$¢

Doskonatych przyktadow na $wietnie wykonane banery w roéznych technologiach
mozna by mnozy¢. Najlepiej jednak przyglada¢ si¢ najwigkszym wydawcom reklam czyli
sieciom komorkowym. Regularnie przetaczaja si¢ przez lamy serwisOw internetowych
réznego typu reklamy to jednej sieci, to drugiej, zachgcajace to do kupna XXL paczki, to do
sekundowego naliczania. Zdaj¢ sobie sprawg z tego, iz budzety reklamowe tego typu firm sa
nieomal nieograniczone 1 nie mozna ich poréwnywaé¢ z hobbystycznymi serwisami
internetowymi, ale czy nie jest dobrze wzorowac si¢ na najlepszych. Czy nie warto zwrdcic¢
uwage na sposob wykonywania przygotowywanych przez najlepsze agencje reklamowe
materiatlow graficznych? Mysle ze warto.

Atrakcyjno$¢ wizualna 1 interaktywnos¢ to podstawowe cechy nowoczesnej reklamy.
Atrakcyjno$¢ polegajaca na estetycznosci graficznej, optymalnym obciazeniu i szybkim
»fadowaniu” czyli wgrywaniu do przegladarki. Interaktywno$¢ czyli reagowanie na akcje

wykonywana ze strony internauty — ruch myszki, kliknigcie klawisza na klawiaturze.

Czy baner wyginie? Wydaje mi si¢ ze nie. Pokuszg¢ si¢ nawet o jeszcze dalej idace
stwierdzenie: dopiero era banera nadchodzi. Coraz bardziej zaawansowane technologie
graficzne 1 tatwiejsze ich wykorzystanie spowoduja mozliwo§¢ wykonywania coraz to
ciekawszych reklam tego typu.

Dodatkowo wptyw na sposéb wykonania reklamy internetowej i cywilizowania tego ruchy

beda mialy takie stowarzyszenia jak IAB Polska (Internet Advertising Bureau Polska —
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www.iab.pl), ktore juz dzisiaj wprowadzaja 1 propaguja utrzymywanie standardow

reklamowych.
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